
 
 

Les espaces Internet Lenovo ouvrent leurs portes à l’intérieur 
du Village Olympique de Pékin 

Pékin - 28 juillet 2008  - Lenovo célèbre officiellement aujourd’hui l’ouve rture de ses six espaces 
Internet – plus communément appelés i.lounges - à l ’intérieur des Villages Olympiques. Les 
i.lounges mettent à disposition 260 ordinateurs des tinés aux athlètes et aux personnalités 
officielles, afin qu’ils puissent surfer sur Intern et, bloguer, participer à des vidéos conférences et  
rester en contact avec leurs amis et leur famille. 

Les i.lounges sont ouverts de 8h00 à minuit chaque jour. Des 
équipes d’ingénieurs Lenovo se relayent pour assurer une 
assistance continue auprès des athlètes. En plus des quatre 
dispositifs mis en place au sein du Village Olympique de Pékin, 
Lenovo a installé des i.lounges dans les Villages Olympiques du 
Qingdao et de Hong Kong. Les i.lounges Lenovo seront 
également ouverts pendant les Jeux Paralympiques, du 6 au 17 
septembre 2008. 
 
Les Jeux Olympiques de Pékin 2008 se préparent à accueillir un 
nombre record d’athlètes et il s’agira des premiers Jeux 
Olympiques au cours desquels les athlètes seront en mesure de 
bloguer durant la période de compétition.  
 
Lenovo a équipé d’ordinateurs portables IdeaPad plus de 100 
athlètes, de 25 nationalités et couvrant 29 disciplines. Leurs blogs 
sont disponibles sur le site www.lenovo.com/voicesofthegames.  
 
Lenovo est un sponsor international des Jeux Olympiques et du 
Relais de la Torche Olympique, et fournit plus de 30.000 matériels 
informatiques afin de diriger les opérations des Jeux Olympiques 
de Pékin 2008.  
 

 
A propos de Lenovo 
 
Lenovo (HKSE : 992) (ADR: LNVGY) conçoit, fabrique et commercialise dans le monde entier des 
produits et des services technologiques alliant fiabilité, qualité, sécurité et simplicité d’utilisation.  Créé par 
Lenovo Group, après l'acquisition  de  la  division micro-informatique d’IBM, l’héritage de Lenovo sur les 
deux marchés - émergeants et développés - a abouti à la création d’une nouvelle entreprise 
internationale.  Le   « business   model »  de  Lenovo  est  fondé  sur le principe que les idées, les 
opérations et les ressources sont mobiles et sans frontières.  Lenovo possède quatre principaux centres 
opérationnels à Pékin en Chine, à Raleigh en Caroline du Nord, à Singapour, et à Paris et plusieurs 
centres de recherche majeurs à Yamato  au  Japon,  à  Pékin, Shanghai et Shenzhen en Chine et à 
Raleigh en Caroline du Nord. Lenovo dispose également d’un centre marketing à Bangalore en Inde. Plus 
d’informations sur www.lenovo.com/fr. 
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